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Streszczenie: W artykule podjeto probe identyfikacji zainteresowania
dotacjami w Polsce na podstawie danych wygenerowanych z aplikacji
Google Trends. Przedmiotem przeprowadzonej analizy byly szeregi czasowe
obejmujace drugg dekade XXI wieku. Rozstrzygnigcie faktu wystgpowania
statystycznie istotnych rézni¢ pomiedzy S$rednimi w badanych grupach,
wyznaczonych uktadem poszczegdlnych miesiecy, oparte zostato na analizie
ANOVA. Otrzymane wyniki pozwalaja twierdzi¢, ze zainteresowanie
dotacjami ma charakter sezonowy, z wyraznym nasileniem na poczatku roku
oraz tendencja spadkowa w okresie wakacji oraz pod koniec roku.

Stowa kluczowe: analiza ANOVA, analiza post hoc, dotacje, Google Trends,
przedsigbiorczos$¢ zalezna, sezonowosc¢

JEL classification: C10, H20

WSTEP

Wzajemne przenikanie si¢ funduszy prywatnych 1 publicznych jest
immanentng cechg wspdtczesnej gospodarki. Dostep do bezzwrotnych srodkow
finansowych zgodnie z lansowang od lat politykg rozwoju, w duzej mierze za
sprawg funduszy europejskich, znaczaco wptynat na krajowg przestrzen spoleczno-
gospodarczg. Zarowno przedsigbiorcy, jak i osoby fizyczne, planujgc rozwoj
dziatalnosci gospodarczej lub jej uruchomienie moga korzysta¢ z réznorodnych
programéw  pomocowych. Swiadomoéci tej towarzyszy poszukiwanie
potencjalnych zrédet finansowania. Zainteresowanie tego typu $rodkami
identyfikowane jest zazwyczaj poprzez liczbe skladanych  wnioskéw
w poszczegolnych programach pomocowych (konkursach). Sprawozdan tych nie
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charakteryzuje jednak powszechno$¢, co w wymiarze poznawczym stanowi
kluczowa bariere.

Glownym celem artykutu jest okre$lenie poziomu zainteresowania dotacjami
na podstawie danych ilosciowych pochodzacych z aplikacji Google Trends
obejmujacych lata 2011-2018. Podjeta problematyka wpisuje si¢ posrednio
w badania nad przedsigbiorczo$cia zalezng rozumiang jako aktywno$¢ gospodarcza
podmiotow rynkowych zdominowana wzglednie trwatym i bezzwrotnym
wspotfinansowaniem m.in. w formie subsydiow oraz dotacji [Jegorow 20173,
2017c]. Przyjety zakres analizy sprowadza tytutowe zagadnienie dotacji do
bezzwrotnych funduszy pomocowych znajdujacych si¢ przede wszystkim w kregu
zainteresowania 0sob planujacych podjecie dzialalnosci gospodarczej lub rozwoj
istniejgcych firm.

Metody i narzedzia badawcze zastosowane w artykule podporzadkowane
zostaty identyfikacji wystepowania statystycznie istotnych réznic miedzy $rednimi
w trzech niezaleznych grupach haset w uktadzie miesigcznym. W procesie
badawczym wykorzystane zostaly testy post hoc poprzedzone analiza ANOVA.
Wymiar poznawczy przeprowadzonego badania ma charakter metodologiczny
obejmujacy nowe zrodta danych mozliwe do zastosowania w analizach
ekonomicznych tacznie z uzytym instrumentarium narzgdziowym. Z kolei wymiar
aplikacyjny opracowania sprowadza si¢ do weryfikacji hipotezy o wystepowaniu
sezonowosci W zainteresowaniu dotacjami tacznie z okresleniem znaczacych
réznic W tym zakresie.

GOOGLE TRENDS JAKO ELEMENT BIG DATA

Jednym z wazniejszych wyzwan §wiata cyfrowego stanowig obecnie
technologie gromadzenia i przetwarzania danych o duzej objgtosci i ztozonosci,
tzw. Big Data. Termin ten odnosi si¢ do duzych i ré6znorodnych zbioréw danych,
ktorych przetwarzanie i analiza jest trudna, ale jednoczesnie jest wartosciowa,
poniewaz moze prowadzi¢ do zdobycia nowej wiedzy [Tabakow i in. 2014].
Dostgp do nowych zbiorow danych, jak réowniez mozliwo$¢ wykorzystywania
zautomatyzowanych narzedzi statystycznych, stanowig szans¢, a jednocze$nie
wyzwanie dla analitykow zajmujacych sie przetwarzaniem tych danych.
Szczegodlne znaczenie odgrywaja w tym zakresie wyszukiwarki internetowe
przechowujace dane na temat poszukiwanych tresci iczgstotliwosci zapytan
uzytkownikow. Niezwykle waznym ogolnodostepnym narzedziem wpisujacym si¢
w koncepcje¢ Big Data jest Google Trends. Aplikacja ta zwraca odsetek zapytan
dotyczacych wskazanego hasta lub frazy w wyszukiwarce Google (nie s to zatem
bezwzgledne liczby wyszukiwan). Generowane zbory danych sa znormalizowane
do skali od 0do 100 [Koszewska i in., 2014]. Wartos¢ 100 okre$la punkt
wyznaczony skalg czasu (minuta, godzina, dzien, tydzien lub miesigc) na ktory
przypadto relatywnie najwigcej zapytan w wybranym przedziale czasowym
stanowigcym podstawowy uklad odniesienia analizy (najwyzsza popularno$é
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hasta). Narzedzie dostarcza ponadto mozliwo$¢ wygenerowania rozkladu
przestrzennego zapytania w zawezeniu do poziomu NUTS2 (w Polsce jest to uktad
wyznaczony przez wojewddztwa). Google Trends pozwala zatem na okreslenie
liczby operacji wyszukiwania podanego zapytania w stosunku do catkowitej liczby
operacji wyszukiwania w przegladarce Google dokonanych w tym samym czasie.
Narzgdzie pozwala rowniez na dokonywanie porownan wybranych zapytan
W sposob laczny, tj. wyznaczony uktadem odniesienia najbardziej popularnego
W zbiorze hasta lub frazy. Wygenerowanie informacji zwrotnej nie jest jednak
zawsze mozliwe. Ograniczenia pojawiaja si¢ w przypadku zapytan
charakteryzujacych si¢ relatywnie niewielka popularnoscia [Jegorow 2018].

Dane mozliwe do wygenerowania z Google Trends stanowig alternatywe dla
innych zrodet informacji, ktére nie sg dostepne w istniejacych zbiorach, badz
pojawiaja si¢ z opoznieniem lub ktoérych kolekcja jest czasochtonna i kosztowna.
Zaleta wykorzystania zapytan z wyszukiwarek internetowych jest szybkos¢
i bezwarunkowa dostgpnos¢ [Bulczak 2014]. Istotg¢ i precyzje informacji
pochodzacych z wyszukiwarek internetowych w identyfikowaniu i prognozowaniu
procesdOw  spotecznych i gospodarczych ma pokrycie w systematycznie
zwiekszajacym si¢ dorobku naukowym w tym zakresie [Bock 2018; Boone i in.
2018; Jegorow 2017b; Jun iin. 2018; Matias 2013] obejmujacym m.in.
problematyke sezonowos$ci [Naccarato i in. 2018; Zhang i in. 2018].

METODA BADAWCZA | WYKORZYSTANE DANE

Modelowanie ekonomiczne oparte na analizie sezonowo$ci ma duze
znacznie gospodarcze [Hylleberg 1992]. Procedura ta obejmuje identyfikacje
sktadowych szeregu czasowego w postaci trendu i sezonowo$ci w zakresie ich
wystepowania i wielkosci, a docelowo konstrukcje prognoz. Narzedzia analityczne
zastosowane w zrealizowanym badaniu zawgzone zostaly do instrumentarium
pozwalajagcego na stwierdzenie faktu wystepowania wahah sezonowych
w wygenerowanych  szeregach czasowych. Badanie oparte zostalo na
jednoczynnikowej analizie wariancji ANOVA (test F), ktora poprzedzona zostata
weryfikacjg spelnienia kryterium normalnosci rozktadu (testem Shapiro-Wilka)
i jednorodno$ci wariancji (testem Levene'a). Do stwierdzenia, ktore pary $rednich
sg od siebie istotnie rdézne wykorzystany zostal test post hoc Tukey’a
(zastosowanie analizy warunkowane jest statystycznie istotnym wynikiem testu F).

Analiza objete zostaly szeregi czasowe (styczen 2011 — kwiecien 2018)
znormalizowanych wartosci trzech cech prezentowanych w uktadzie miesigcznym
— haset wygenerowanych niezaleznie z aplikacji Google Trends:

e X, - dotacje,
e X, - dotacja,
e X3 - dofinansowanie.
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Przyjety zakres przedmiotowy i czasowy analizy poprzedzony zostat
licznymi eksperymentami uwzgledniajacymi zarowno dobor haset, jak i dlugosé
szeregdbw czasowych. Wyraznie dominujacym rozszerzajacym obszarem
poszukiwan internautow byly $rodki na podjecie dziatalnosci gospodarczej,
a w dalszej kolejnosci fundusze UE. Wynika to z katalogu ,,podobnych zapytan”
generowanych automatycznie w aplikacji Google Trends. Skala i struktura zapytan
w przypadku kategorii: ,.dotacje” i ,dotacja” wskazuje na wyrazng przewage
zainteresowania zdobyciem bezzwrotnych s$rodkow finansowych na podjecie
dziatalnos$ci gospodarczej nad pozostalymi kategoriami, co nie jest juz tak
oczywiste w przypadku hasta ,,dofinansowanie”.

Zasadno$¢ doboru wybranych zapytan potwierdza analiza korelacji
wykonana niezaleznie z wykorzystaniem trzech testow (tabela 1). Otrzymane
wyniki wskazujg, na wystgpowanie Silnej zaleznosci w przypadku kazdej pary
zmiennych.

Tabela 1. Wyniki analizy korelacji

Test Pearsona Tau b Kendalla rho Spearmana
Hasto X1 Xo X3 X1 Xz X3 X1 X2 X3
X; WK [1,000 1,000 1,000
p

X2 WK |0,756™ | 1,000 0,533 1,000 0,702"| 1,000
p 0,000 0,000 0,000

X3 WK |0,527"]0,598™ | 1,000 | 0,385 | 0,448™ | 1,000 | 0,551™ | 0,622™" | 1,000
p 0,000 |0,000 0,000 |0,000 0,000 |0,000

WK — wspoétezynnik korelacji
p — istotno$¢ (dwustronna)
** korelacja jest istotna na poziomie 0,01

Zrodlo: opracowanie wiasne
WYNIKI BADAN

Przypuszczenie o wystepowaniu wahan sezonowych zostato sformutowane
na podstawie obserwacji graficznej prezentacji poszczegoélnych cech w uktadzie
bezwzglednym (rysunek 1) i wzglednym (rysunek 2).
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Rysunek 1. Szeregi czasowe haset: dotacje, dotacja i dofinansowanie (uktad bezwzgledny)
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Zrbdto: opracowanie wlasne na podstawie danych Google Trend

Wséréd analizowanych trzech haset internauci najczgéciej wyszukiwali
»dofinansowanie” ($rednia: 70), a nieco mniej zapytan przypadlo na kategori¢
»dotacje” (Srednia: 58). Najrzadziej wyszukiwanym hastem w analizowanym
zbiorze cech byta ,,dotacja” (srednia: 19).

Rysunek 2. Szeregi czasowe haset: dotacje, dotacja i dofinansowanie (uktad relacyjny)
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych Google Trend

Przypuszczenie o wystepowaniu sezonowosci W popycie na dotacje umacnia
analiza oparta na wartoSciach $rednich arytmetycznych i M-estymatorow
odpowiadajacych kolejnym okresom sprawozdawczym (rysunek 3). W przypadku
kazdego hasta miesigcem charakteryzujacym si¢ najnizszym nat¢zeniem zapytan
jest grudzien. Z kolei najwigksza intensyfikacja wyszukiwania ujetych w analizie
hasel przypada na styczen i luty, a w przypadku ,,dofinansowanie” dodatkowo na
wrzesien.
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Rysunek 3. Srednia arytmetyczna i M-estymatory prezentowane w uktadzie miesigcznym

dla hasel: dofinansowanie, dotacja i dotacje
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Zrodto: opracowanie whasne na podstawie danych Google Trend

Analiza normalnosci rozkladu

Kryterium normalnosci rozktadu (tabela 2) zostato potwierdzone w catosci
w przypadku hasta ,,dofinansowanie”. W przypadku zapytania ,,dotacje” badanego
kryterium nie spetnity dane sklasyfikowane w kategoriach marzec i grudzien,
aw przypadku hasta ,dotacja” warunek nie zostal spelniony dla stycznia.
Bezposrednia analiza warto$ci poszczegdlnych podzbiorow nie wskazuje jednak na
wystepowanie istotnych odstepstw — wynikow nietypowych. Mozna zatem przyjac,
ze kryterium normalnosci rozktadu zostato spelnione w przypadku kazdej cechy

W poszczegdlnych podgrupach.
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Tabela 2. Wyniki testu Shapiro-Wilka
miesigc / X1 X X3 of
cecha| W p W p w p

styczen 0,904 [0,314 |0,790 [0,022 |0,919 |0,424 |8
luty 0,945 |0,657 [0,836 |0,068 |0,907 |0,335 |8
marzec 0,785 |0,020 [0,937 |0,583 |0,971 |0,906 |8
kwiecien 0,967 |0,875 (0,975 |0,937 |0,850 |0,096 |8
maj 0,911 |0,401 |0,910 [0,395 |0,921 |0,478 |7
czerwiec 0,927 [0,522 10,946 [0,689 |0,898 |0,322 |7
lipiec 0,918 |0,452 |0,931 [0,557 |0,958 |0,802 |7
sierpien 0,926 |0,513 [0,855 |0,138 |0,907 |0,376 |7
wrzesien 0,975 |0,931 (0,967 |0,878 |0,950 |0,730 |7
pazdziernik |0,869 |0,181 |0,951 [0,739 |0,893 |0,291 |7
listopad 0,937 |0,610 (0,811 |0,052 |0,895 |0,303 |7
grudzien 0,642 |0,001 (0,959 |0,813 |0,928 |0,534 |7

W — statystyka testowa
p — istotnos¢ (w przypadku p > 0,05 nie ma podstaw do odrzucenia hipotezy o normalnosci

rozktadu)

Zrodto: opracowanie wlasne

Analiza jednorodnosci wariancji

Kryterium jednorodnosci

wariancji

(tabela 3)

zweryfikowane w przypadku wszystkich badanych cech.

Tabela 3. Wyniki testu Levene’a

zostalo  pozytywnie

cecha bazujac na: F-Levene'a | dfl | df2 p

Sredniej 0,447 11 (76 0,929

X, medianie 0,430 11 |76 0,938
medianie i skorygowanych df 0,430 11 |63,709 | 0,937
sredniej obcigtej 0,443 11 |76 0,931
Sredniej 1,382 11 (76 0,199

X, medianie 0,952 11 |76 0,497
medianie i skorygowanych df 0,952 11 |40,770 | 0,504
$redniej obcietej 1,300 11 |76 0,241
$redniej 1,111 11 |76 0,365

X medianie 0,850 11 |76 0,592
* | medianie i skorygowanych df 0,850 11 |51,414 | 0,593
$redniej obcietej 1,099 11 |76 0,374

F-Levene’a — statystyka testowa
p — istotno$¢ (w przypadku p > 0,05 nie ma podstaw do odrzucenia hipotezy o
jednorodnosci wariancji)

Zrbdlo: opracowanie wlasne
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Analiza ANOVA

Otrzymane w ramach jednoczynnikowej analizy wariancji ANOVA wyniki
(tabela 4) nie daja podstaw do przyjecia hipotezy o rownosci $rednich we
wszystkich badanych podgrupach w przypadku ogétu uwzglgdnionych w badaniu
haset. Wyniki testu upowazniaja zatem do twierdzenia, ze S$rednie w po-
szczegblnych probach, analizowanych niezaleznie w trzech kategoriach, roznig si¢
migdzy soba w sposéb statystycznie istotny.

Tabela 4. Wyniki analizy ANOVA

cecha | statystyka testowa / istotno$¢ (p)*
X1 F(11;76) = 10,295, p = 0,000
Xz F(11;76) = 12,228, p = 0,000
X3 F(11,76) = 16,263, p = 0,000

*w przypadku p < 0,05 co najmniej jedna para srednich rozni si¢ istotnie statystycznie od
siebie
Zrédto: opracowanie whasne

Analiza post hoc

Wyniki testu post hoc Tukey’a wskazaly na wyst¢gpowanie statystycznie
istotnej roznicy srednich w przypadku wszystkich miesigcy w odniesieniu do co
najmniej dwoch innych miesiecy (p < 0,05). W przypadku haset ,,dotacje”
i ,dotacja” statystycznie istotnych roznic bylo po 61, a w przypadku hasta
»~dofinansowanie” 65. Zestawienie oparte na grupach homogenicznych pozwala
twierdzi¢, ze miesigcami charakteryzujacymi si¢ najmniejszym zainteresowaniem
dotacjami sa: grudzien i lipiec, z kolei najwieksze zainteresowanie dotacjami
wystepowato kolejno w styczniu i lutym.

Tabela 5. Test post hoc Tukey'a — grupy jednorodne

X1 Xz
miesigc I* In* I11* | miesiac I* 1> 11> IvV*
grudzien 47,5714 grudzien 54,2857
lipiec 50,0000 lipiec 57,4286
sierpien 52,4286 | 52,4286 sierpien 59,2857 | 59,2857
czerwiec 53,2857 | 53,2857 czerwiec 60,0000 | 60,0000
pazdziernik | 55,5714 | 55,5714 listopad 63,0000 | 63,0000
listopad 56,4286 | 56,4286 pazdziernik | 63,1429 | 63,1429
wrzesien 56,5714 | 56,5714 wrzesien 64,4286 | 64,4286 | 64,4286
maj 57,4286 | 57,4286 maj 64,5714 | 64,5714 | 64,5714
kwiecien | 58,7500 | 58,7500 kwiecien 69,0000 | 69,0000 | 69,0000
marzec 66,6250 | 66,6250 | marzec 73,5000 | 73,5000
luty 76,2500 | luty 77,5000
styczen 79,2500 | styczen 78,3750
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X3
miesigc I* 1> 115d Al
grudzien 55,2857
lipiec 64,7143 | 64,7143
czerwiec 65,5714
maj 67,4286 | 67,4286
kwiecien 70,7500 | 70,7500
pazdziernik 70,8571 70,8571
listopad 72,0000 | 72,0000
sierpien 74,0000 | 74,0000
marzec 78,3750 | 78,3750
wrzesien 85,2857
luty 87,3750
styczen 88,5000

* podzbiory dla alfa = 0,05

Zrédlo: opracowanie wiasne
DYSKUSJA WYNIKOW

Dotacje oraz inne bezzwrotne fundusze, cho¢ nie stanowia nowych
instrumentow pomocowych w polskiej gospodarce, to jednak ich obecnos¢
W przestrzeni publicznej taczona jest aktualnie zazwyczaj z funduszami
europejskimi. Nie zmienia to jednak faktu, ze w praktyce podaz dotacji wpisana
jest w instytucje bedace dysponentami $rodkéw publicznych. Tak, jak fundusze
europejskie identyfikowane sa zaré6wno jako stymulanta, jak i destymulanta
rozwoju, tak roéwniez cechy te przypisywane sa dotacjom kierowanym do
podmiotow funkcjonujacych w krajowej gospodarce przedtransformacyjnej.
Podstawowym problemem ograniczajacym efektywnos$¢ programéw pomocowych
byta i jest ich doraznos¢ [Lach, Nowak 1990; Jegorow 2015, 2016, 2017a].
Niezaleznie od niejednoznacznych ocen efektywnosci udzielanego w ramach
dotacji wsparcia publicznego tworzone sg nowe fundusze i programy pomocowe.
Przeprowadzona analiza obj¢ta w przewazajacej mierze dotacje mozliwe do
pozyskania przez osoby fizyczne na podjecie dzialalnosci gospodarcze;j.
Atrakcyjno$¢ tego bezzwrotnego instrumentu pomocowego ma swoje podioze
W jego powszechnosci i ograniczonej warunkowosci ekonomiczne;j.

Przeprowadzona analiza wskazuje na wzglednie trwaly poziom
zainteresowania dotacjami w drugiej dekadzie XXI wieku, przy czym jednoczesnie
zauwazalny jest niewielki spadek w tym zakresie. Fakt ten nalezy taczy¢ zaréwno
zwiekszg wiedzg dotyczaca instytucji posredniczacych w  programach
pomocowych (wyszukiwanie instytucjonalne a nie hastowe), jak roéwniez
zmniejszajacym si¢ bezrobociem, CO niewatpliwie miato przelozenie na mniejsze
zainteresowanie  podejmowaniem  aktywno$ci  zawodowej w  ramach
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samozatrudnienia. Sezonowy charakter zainteresowania dotacjami nalezy taczy¢
glownie zsezonowosciga podazy pracy [Jegorow 2018]. Zaleznos¢ ta ma
potwierdzenie w dos¢ wysokiej wartosci wspotczynnika korelacji Pearsona (0,684,
p=0,000) dla szeregéw czasowych popularnosci haset: ,,dotacje” i ,,praca” (styczen
2001 — czerwiec 2018).

PODSUMOWANIE

Zainteresowanie dotacjami stanowi naturalng konsekwencje obecnosci
bezzwrotnych $rodkéw pomocowych na rynku. Srodki te traktowane sa zaréwno
jako szansa na rozwoj zawodowy, czy rozwoj firmy, jak i okazja sktaniajaca do
zagospodarowania S$rodkow publicznych w sposéb dorazny. Niezaleznie od
motywow przyswiecajacych osobom poszukujacym dotacji zjawisko to ma
charakter sezonowy do$¢ silnie skorelowany z aktywnoscig zawodowa. Wyrazna
roznica skrajnie sklasyfikowanych wynikow odpowiednio w styczniu i grudniu
tworzy przewage wynoszaca przecigtnie dla trzech badanych haset prawie 57% na
korzy¢ stycznia. Ta wyrazna amplituda wahan okresowych wystepujaca na
przelomie roku W przewazajacej mierze ma podioze spoteczne. Analogicznie
nalezy ocen wyraznie mniejsze zainteresowanie dotacjami w okresie wakacyjnym.
Ztozonos¢ problematyki okresowosci proceséw gospodarczych, a jednocze$nie
stwierdzone na tamach niniejszego opracowania fakty determinuja potrzebe
prowadzenia dalszych badan opartych zardwno na alternatywnym instrumentarium,
jak i analiz zmierzajacych do stworzenia bazy pozwalajacej na konstruowanie
prognoz gospodarczych, w tym ocen ex ante oraz ex post. Niezwykle waznym
W wymiarze poznawczym jest rowniez kontekst jakosciowy zainteresowania
dotacjami, co zwigzane jest z coraz wigkszg dostgpnoscia roéznorodnych
programéw publicznych kierowanych bezposrednio do oséb fizycznych.
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IDENTIFICATION OF INTEREST FOR SUBSIDIES
AS A SEASONAL PHENOMENA

Abstract: The article attempts to identify the demand for subsidies in Poland
based on data generated using the Google Trends application. The subject
of the analysis were the time series covering the second decade of the 21st
century. The decision on the occurrence of statistically significant differences
between means in the studied groups (months) was based on the ANOVA
analysis. The obtained results allow to claim that the demand for subsidies is
seasonal, with a pronounced intensity at the beginning of the year and
a downward trend in the period of holidays and at the end of the year.

Keywords: ANOVA analysis, post hoc analysis, Google Trends, subsidies,
dependent entrepreneurship, seasonality



